2026年“梅州十佳客家盐焗鸡”评选推介活动报名表
[bookmark: _GoBack]（餐饮单位类别）

	类别
	填报项目
	填写内容 / 勾选

	一、参评单位信息
	单位全称（与营业执照一致）
	

	
	法人代表
	

	
	统一社会信用代码
	

	
	注册资金（万元）
	

	
	企业规模
	□大型 □中型 □小型

	
	中央厨房 / 加工厂地址（若无填 “无”）
	

	
	联系人及联系电话
	

	二、品牌与文化
	品牌名称（商标注册名）
	

	
	文化故事 / 历史传承（200 字内，含创立年份、传承、客家文化关联）
	

	
	经营业态
	□酒店 □餐厅 □饭店 □酒楼 □连锁专门店

	三、制作工艺与生产模式
	工艺类型
	□古法手工 □现代工业 □两者结合

	
	关键工序说明（选鸡 - 腌制 - 风干 - 盐焗独特手法）
	

	四、风味特色与品质
	风味特色描述
	

	
	独有配方
	□祖传秘方 □自主研发配方 □无特殊配方

	五、社会认可度
	媒体正面报道
	□国家级 □省级 □市级 □无

	
	荣誉奖项 - 国家级
	□中华名菜 □中国美食节金奖 □其他：____

	
	荣誉奖项 - 省级
	□粤菜名品 □广东名小吃 □其他：____

	
	荣誉奖项 - 市级
	□梅州好味道 □客家菜金奖 □其他：____

	六、传承与创新
	传承脉络
	□家族传承（__代） □师徒传承 □无明确传承

	
	创新点
	□工具创新 □口感创新 □包装创新 □无

	七、知识产权
	发明专利
	□有（专利号：____） □申请中 □无

	
	商标注册
	□已注册（注册号：____） □已受理 □无

	
	其他知识产权
	□外观设计专利 □作品著作权 □无

	八、食品安全与质量管控
	资质认证
	□ISO22000 □HACCP □食品安全 A 级单位 □无

	
	近一年第三方检验报告
	□是 □否

	
	中央厨房 / SC 资质
	□自建食品加工厂（有 SC 证） □委托代工 □无

	九、市场销量与客户复购
	年均销量（万只）
	

	
	复购率 / 回头客比例（%）
	

	
	外卖平台评分（美团 / 饿了么）
	

	十、品牌形象与门店体验
	门店展示
	□明档制作区 □品牌 IP / 文创 □客家盐焗鸡文化墙 □无



【承诺】本单位承诺所填信息及佐证材料真实有效，如有虚假，自动取消参评资格。
单位（盖章）： 
法人签字：   __________ 
日期：______年____月____日
